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Création et gestion des contenus numériques

Formation alternée de moyenne durée -FAMD-

Durée: 06 MOIS - 65 HEURES

Co(t: 36 000.00 DA

Avance: 18 000.00 DA

Tranches: 1 tranche de 18 000.00 DA

Cible:
Cette formati on s’ adresse notamment aux :

- Jeunes et adultes souhaitant se former aux nmétiers du marketing
digital ;
- Demandeurs d’ enpl oi souhaitant acquérir une qualification

pr of essionnel |l e dans | e donai ne du nungerique ;

- Sal ari és souhaitant dével opper | eurs conpétences en conmuni cati on
et marketing digital ;

- Entrepreneurs, comercants et porteurs de projets souhaitant

dével opper |eur présence sur Internet ;
- Personnes souhaitant créer, gérer et pronouvoir des contenus et
des canpagnes publicitaires digitales

Dossier d’inscription
01 extrait de nai ssance
01 photo d’identité

01 certificat de scolarité
1 000,00 DA de frais d inscription

Pré-requis:

Avoir un niveau mni nrum de 3éme Année Secondaire ;

Avoi r une bonne capacité de conpréhension et d expression en
francais ;

Posséder des connai ssances de base en informatique et en utilisation
d I nternet ;

Etre a |’ aise avec |’utilisation d un ordinateur

Avoir un intérét pour |e numérique, |a conmunication, |e marketing
et |les réseaux soci aux.




Objectif:

A l’issue de la formation, |e participant sera capable de concevoir,
publier et gérer des contenus numériques (textes, imges, vidéos,
etc.) a l’aide des outils digitaux appropriés, ainsi que de
participer a la conception et a |la gestion de canpagnes
publicitaires digitales et de projets nungeriques.

Programme:

MODULE 1 — CREER ET GERER DES CONTENUS NUVERI QUES
I ntroducti on aux contenus nunéri ques

Strat égi e de contenu et ligne éditoriale

Création de contenus textuels

Creéation de contenus graphi ques

Creéation et nontage de contenus vidéo

Gestion des reéseaux Ssoci aux

Pl anification et publication des contenus
Anal yse et optim sation des contenus

MODULE 2 — DEVELOPPER LES CAMPAGNES PUBLI ClI TAI RES DI G TALES
Fondanentaux de la publicité digitale

Définition des objectifs et des cibles

El aboration d’ une stratégie publicitaire

Création des supports publicitaires

M se en pl ace des canpagnes digitales

Gestion du budget publicitaire

Sui vi des perfornmances et des KPI
Anal yse et optim sation des canpagnes

MODULE 3 — GERER UN PROJET DI G TAL

Introduction a | a gestion de projet digital

Anal yse des besoins et définition des objectifs
El aboration du cahi er des charges

Pl ani fication et organisation du projet

Gestion des ressources et des délais

Coordi nati on des intervenants

Suivi et contrdéle du projet

Cestion des risques
Eval uation et cl 6ture du projet




